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BRANDING E MARKETING

APRESENTACAO E PORTFOLIO



UNIMOS
MARKETING,
PERFORMANCE,
CONSULTORIA E
BRANDING




EM TUDO O QUE FAZEMOS, TRABALHAMOS AFINCADAMENTE
PARA GERAR RESULTADOS SIGNIFICATIVOS PARA OS NOSSOS CLIENTES
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O QUE NOS DEFINE

PAIXAO E DINAMISMO

Superacao de obstaculos e encontrar
solucdes adequadas para cada problema

HONRAR AS NOSSAS
PROMESSAS

Ftica, transparéncia e responsabilidade
dirigem a nossa conduta.

SELECAO DE CLIENTES
ESTRATEGICOS

Relacdes equilibradas € a razao da nossa
busca por um mundo onde todos ganham
e crescem juntos

EMPATIA COM A
REALIDADE DO CLIENTE

Proximidade e comprometimento
traduzem o0 NOssoO jeito de trabalhar.

FAZER ALEM DA
EXPECTATIVA DO CLIENTE

Para nos, o cliente merece sempre mais
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O QUE FAZEMOS
MARKETING BRANDING

CONSULTORIA PERFORMANCE
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IMERSAO

Etapa inicial do

processo de branding:
Pesquisamos

a realidade de cada cliente, suas
particularidades, necessidades
e objetivos. E 0 momento em
gue o branding se parece com
uma escavacao arqueoldgica
colhendo evidéncias que
confirmem a esséncia

da marca. Durante este processo,
investigamos cada vez mais
fundo na certeza de que cada
marca € especial.

COMO FAZEMOS

02

APRESENTACAO

Etapa secundaria do

processo de branding:

A pesquisa transforma-se

em conceito, o conceito
transforma-se em imagem e a
imagem transforma-se em
sensacdes. Nesse momento

é definida a identidade e
personalidade da marca, sua
sintese e sua forma. Tudo

que fol pesquisado, refletido,
discutido, ganha contorno,
cheiro, som, gosto... € o
momento em que a idéia se torna
tangivel, concreta.

INSERCAO

Terceira etapa do

processo de branding:

AqQui, 0 conceito e a imagem
tornam-se cultura. Nessa etapa,
sao definidas as

estratégias de comunicacao e
fortalecimento da marca

AVALIACAO

avaliamos o sucesso da marca e
Propomos possiveis correcdes

Etapa final do

processo de branding:

O processo de construcao
da marca é organico. Sua
avaliacao € continua e
iIninterrupta. Nessa etapa

de direcao estratégica
Ou novas possibilidades
de actuacao ou expansao.
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CLIENTES QUE CONFIAM
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O QUE JA FIZEMOS



ESTRATENGIA PARA MARKETING DIGITAL

DEFINICAO DE POSICIONAMENTO NAS REDES SOCIAIS

DESENVOLVIMENTO DE CONTEUDO PARA REDES SOCIAIS

CAMPANHA PARA O WEBINAR MULHERES, NEGOCIOS E MERCADO DE CPITAIS

) SUPERVISIONAR
COMI S SAO E PROMOVER

AN

&% DO MERCADO
AL A DE CAPITAIS

REPUBLICA DE ANGOLA




A Associacdo dos Estudantes das Universidades Privadas de

Angala [AEUPA) em parce com a Comiissdo do Mercada de Capitars [CMC).
realizam de 17 4 18 de Agosto o Plano Macional de Férias para

Estudantes Universitarios com o tema

O PAPEL DO MERCADO DE
CAPITAIS NO DESENVOLVIMENTO
DA ECONOMIA

AULA MAGNA
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Dra. MARIA UINI BAPTISTA

PCa Duf CWC

(&1 08 HORAS 8117 DE AGOD

REGULACAOD E SUPERVISAD
DO MVM COM VISTA A PROTECCAD

MECANISMOS DE FIMANCIAMENTO E
INVESTIMENTO EXISTENTES NO
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ALTERNATIVAS DE
FINANCIAMENTO VIA MERCADO
DE CAPITAIS

22 DE SETEMBRO /17:00

DANIEL SEBASTIAO

TECHICD DE EDUCATAD FIMANCEIRA
DEPARTAMENTO DE COMUNICATAD E
EDUCACAD FINANCEIRA [DCEF)

ARAO AUGUSTO

TECMECD DE DESENVOLVIMENTO
CE MERCADDCABINETE DE DESENVOLVIMENTO
DE MERCADD [COM)
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SUGESTAO DE FILME

FOME DE PODER
(THE FOUNDER)

A histdria da ascensio do McDonald's.
Apds receber uma demanda sem precedentes e notar uma
movimentagio de consumidores fora do normal, o vendedor de
Iinois Ray Kroc adquire uma participagao nos negécios da
lanchonete dos irmaos Richard e Maurice Mac McDonald no sul da
Califérnia e, pouco a pouco eliminando os dois da rede, transforma
a marca em um gigantesco impéric alimenticio.

PCA DRA. MARIA UINI BAPTISTA
E A ADMINISTRADORA EXECUTIVA,
DRA. EDNA MASCARENHAS

DISTINGUIDAS ENTRE AS 100
PERSONALIDADES MAIS INFLUENTES
DA AFRICA LUSOFONA.

TRANSMISSAD ViA n Yl] uTlll]E

PERSPECTIVAS
DO MERCADO DE
CAPITAIS EM ANCOLA

CONVIDARDE
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SANDRA FRANCISCO
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ANDRE SAMUEL

JUCELINE PAQUETE
FODE AR 5 DE

$

SOKI OSCAR AMERICO

Qi Lufal HTA B

DIVALDO SILVA

KALUSSEVICO MIGUEL

C ESTUDSS

@ 4

VIA ﬂi: MICROSOFT TEAMS

PALESTRA

FUNDAMENTOS
DO MVM

PARA ESTUDANTES E USUARIOS DA
MEDIATECA DE BENGUELA.

16 DE JUNHO / 10:00

. , , INFORMACOES
1 @ (+244) 925 290 670

‘l 4 ) Mediateca de Benguela

.

16 DE JUNHO

DIA DO HEROI
NACIONAL

FELIZ DIA DA
CRIANCA AFRICANA




ENE  COMISSAD
2 DO MERCADO
& DF CAPITALS

WEBINARS
MARCO MULHER

MULHERES,
NEGOCIOS E MERCADO DE
VALORES MOBILIARIOS
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10,17, 25 b5
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NEGOCIOS E MERCADO
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ENCERRAMENTO DO EVENTO

EXEN] 2021
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MINISTRA DAS FINANCAS

WEBINARS
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S 2021
15H30

Youlfl Live
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CRIACAO DE IDENTIDADE VISUAL, ESTRATEGIA E ACTIVACAO
DE CAMPANHA DE COMUNICACAO 360°

CLIENTE: LUANDA EXPO CAR
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CRIACAO E GESTAO DE WEBSITE
CLIENTE: LUANDA EXPO CAR

Luanda
Expo

oz CONDUZA O FUTURO, ANGOLA

14 A
18 DE

IO

N

O QUE E O LUANDA EXPO CAR ?

A Luanda Expo Car @ muito mais do que uma simples feira automotiva - e
o palco para uma experiéncia verdadeiramente emocionante! Este evento
reune os principais representantes, importadores e comerciantes do sector F & .
automotivo em um ambiente vibrante, repleto de novidades e tecnologias

inovadoras, E aqui que os participantes podem descobrir em primeira mao




CRIACAO DE

WEBSITES
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CONSULTORIA CRIATIVA DE
ENDOMARKETINKG

12 JUNHO 0o 25 MAIO
SO NA EMPATIA,ENCONTRAMOS DIA DE AFRICA @

A CONEXAO QUE NOS UNE COMO
SERES HUMANOS. #AFRICAISMYHOUSE

DIA INTERNACIONAL
DA CRIANGA

I = POSSIVEL.

16 DE JUNHO - DIA DA CRIANGCA AFRICANA
POR UM FUTURC HARMONIOSO E CHEIO DE
OPURTUNIDADES PARA AS NOSSAS CRIANCAS
AFRICANAS.
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E POSSIVEL.

 E POSSIVEL.

1 :: ! ‘ : E POSSIVEL.



CONSULTORIA CRIATIVA DE
ENDOMARKETINKG

© W

O SEGURO
AUTOMOVEL E UMA
ESCOLHA INTELIGENTE
E RESPONSAVEL

VALORIZE SUA .

VISAO, FAGA i ;

EXAMES DE ROTINA | __
T = S ~=

I £ POSSIVEL

SOMOS UMA FAMILIA! @
CUIDAMOS DAQUELES QUE e
MAIS IMPORTAM. )

EM CASO DE DUVIDA, CONTAGTA A DIRECGAO DE
PESSOAS & CULTURA OU A EQUIPA DE INSURANCE
SOLUTIONS.

STANDARD BANKER

SIEL 1" A MINHA CASA
W  EBENS.ETU?

CONTACTA AOTEU GESTOR STAFF OU A EQUIRA
DE INSURAMCE SOLUTIONS, NO &° .-!th:l.ﬂuﬁ.

EQUIPA DE Mﬂmﬁﬂmﬁ,_;_:- OR STAFF OU
* £ poiaon)

E POSSIVEL.




CRIACAO DE
E-MAIL MARKETING
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DESENVOLVIMENTO DE
IDENTIDADE VISUAL

Innvite

powered by Tech 21 Africa
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GESTAO DE

WEBSITES

SERVICOS DISPONIVEIS

TRANSPORTE MARITIMO DE PASSAGEIROS
TRANSPORTE MARITIMO DE CARGAS

TRANSPORTE MARITIMO DE VIATURAS

TRANSPORTE E ENTREGA DE MERCADORIA
PORTA - A- PORTA

TRANSITARIO

e S PRI L0 D
doprrencdmaedma oo a9
#4d BIE 720418

[ udbieick Cabinga SQY0 .

Tol 236 HIE008 P T4 G CAR IR v 2dd 9,3,”' 945 03-1M s
ﬁ;l'-‘l'rilbfs-" A= Fg,\,-{l.rn:rc R'{J.a'j o Camarcio Eu.‘] do 24 de ﬁgﬁﬁw ta Ve
A2 125310 Cabinda - Angela Zaire - Angola

COMPRE JA O SEU BILHETE
ON-LINE PARA AS SEGUINTES
ROTAS :

LUANDA-CABINDA CABINDA-LUANDA i —
SOYO-CABINDA CABINDA-SOYO

www seciimariima.co.ao
deom@seciimanima.co.ag
+244 936 730 616

Lusinda Cabinda S0Y0

Tel, 35018 008 + 284034 0AR0RR  +-244 534 045034
foierida 4 de Fevereire  Ruado Comercio Rua do 24 de Agosto, Soyvo
4819 5010 (abmida - Angalo Lasre = Angala

———a -

I | e—") il e} se—

TRAMNSPORTE
MARITIMG DE
PASSAGEIROS

CONHEGA OS
NOSSOS SERVICOS:

T MTSD()RT E TRANSEORTE TRAMSEORTE
MARITIMO T i E ENTREGA DE

PORTA - A BORATA

PaRA O TRANSFORTE DE VIATURAS CARGAS T MTENTORIZADAS E CARTGA

Luanda

CERAL. A COMPRA DO BILHETE E FEITA PRESENCIALMENTE

www seclimartima.co.ac
doom@secilmaritima co ao
+244 936730616

Cabinda oY

Tel G35 918 008 + 244934 945 038 + 244 034 045 034

E'é":in"?;l%de Favermira.  Ruado Comarei

Ruz do 24 de Agosto. Soyo

Cabinda - Angola Zaire - Angala



ACTIVACAO DA MARCA NAS REDES SOCIAIS
DESENVOLVIMENTO DE PECAS GRAFICAS
ESTRATEGIA DA MARCA (DEFINICAO DO TOM DE VOZ,

POSICIONAMENTO DE MARCA, PROPOSTA DE VALOR,
ARQUITETURA DE MARCA
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Lwei

Experimente... e Simples
www.lwei.co.ao
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aramex

delivery unlimited
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GESTAO DE RESDES SOCIAIS
CLIENTE: ARAMEX

O MOMENTO MAIS FELIZ

COM A ARAMEX PODES COMPRAR A ENCOMENDA CHEGOU!

NO CONFORTO DA SUA CASA.

COMPRANO £ .
ESTRANGEIRO? HA MAIS
AGORA E ESCOLHAS.

BUE SIMPLES

Eaw e

aramex aramex aramex FAMS aramex FARGS

- F TN s
delivery unlimited delivery urlimited detivery unlimited Teansitirics LOA delivery unlimited

COMPRE E RECEBA EM ANGOLA Fornecemos a vocé servicos de transporte internacional
de paises como Franga, Alemanha, Japao e demais paises,
USANDO O SERVICO SHOP&SHIP

recebe em Angola, e entregamos no conforto da sua casa
com o servico Shop&Ship.

Nosso Servico é
Simples de Usar.

VANTAGENS
DE TER UMA CONTA
SHOP&SHIP BASIC

j Acesse www.shopandship.com

(2 Clique em Sign up.

(3 Insira as suas informag&es pessoais;
I‘ Insira o seu endereco de entrega;
(5) Faga o pagamento.

E pronto, conta criada. @

aramex aramex aramex FARiS aramex Y,

¥ = S EBEa W s
delivery unlimited delivery unlimited delivery unlimited



CRIACAO DA CAMPANHA PRATICAS
DA CONCORRENCIA
CLIENTE: ARC

infin.gov.ad
Q) +244 949 21219 @ arc.min
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CAMPANHA PRATICAS DA CONCORRENCIA
CLIENTE: ARC
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GESTAO DE REDES SOCIAIS
CLIENTE: ARC

.

lIJ

31 JULHO Reguiado

DlA DA MULHER conmrrennia
AFRICANA

ARC ARRECADOU o 2
MAIS DE 5,6 MIL gAIL%I:I)gR
MILHOES DE KWANZAS £ N
2019 A 2022. DA ARC

OQUEE
CONCORRENCIA |
IMPERFEITA? /[

Autoridade
Reqguladora da
Concorréncia

Autondade
Reguladora da
Concorréncia

Autoricade
Reguladora da ‘
Concorréncia

2aRC

ARC

FRAUDE NO

PODER DE PROCESSO

AUTONOMIA CONTRATA

JUSTO PARA qu ~ DA ARC. PUBLICA?

BRC

Autoridade Autonidade
Reguladora da Reguladora da
Concorréncia

Concorréncia

Altonidade
Reguladora da
Concorréncia

2aRC




CRIACAO DE IDENTIDADE VISUAL PARA A CAMPANHA

PREMIOS ARC DE PROMOCAO DA CONCORRENCIA

CLIENTE: ARC

PﬂEHIﬂAIH:
L-"l MMR‘EHEM

PREMIO ARC DE
PROMOCAO DA
CONCORRENCIA

premio.arc@minfin.gov.ao
+244 931 910 970

PREMIO ARC
LJ nemmm

QUAIS OS OBJECTIVOS
DO PREMIO ARC
DE PROMOGAO DA

CONCORRENCIA? W{ Ve

premio.arc@minfin.gov.ao
+244 931910 970

PREMIO ARC mq.:hd..
@) Soeereon R |

QUE PREMIO
SERA ATRIBUIDO AO
ESTUDANTE VENCEDOR?

1.000.000,00 AKZ

 premio.arc@minfin.gov.ao
+244 931 910 970

PREMIO ARC
DE PROMOGAD DA
CONCORRENCLA

QUE TEMAS SAO

ARC DE PROMOQAO

DA CONCORRENCIA? ..

TEMAS SOBRE CONCORRENCIA E
REGULAGCAO ECONOMICA

 premio.arc@minfin.gov.ao
+244 931 910 970

iz gﬁumm s
o CONCORRENCIA,

OQUEEO PREMIO
ARC DE PROMOQAO
DA CONCORRENCIA?

premio.arc@minfin.gov.ao
+244 931 910 970

QUAL O AMBITO DO
PREMIO ARC DE
PROMOCAO DA
CONCORRENCIA?

premio.arc@minfin.gov.ao
+244 931 910 970

PREMIO ARC m Autoridade
bE HL'II‘,‘IM DA Reguisdora da
I‘-" L Concarrénela

QUAIS OS CRITERIOS DE
QUALIFICACAO DOS
ARTIGOS CIENTIFICOS?

premio.arc@minfin.gov.ao
+244 931 910 970

llllllllllllll

QUAL O PRAZO DE
CANDIDATURAS AO
PREMIO ARC DE
PROMOGCAO DA
CONCORRENCIA?

DE 02/05 A 01/09 DE 2023

premio.arc@minfin.gov.ao
+244 931 910 970




40 4B forum
& Internacional
Economia

Compartilhada

OPORTUNIDADES DE GERACAO DE
TRABALHO E uscécms NA NOVA ECONOMIA

Ly = i F
L- 2 :.—"d el

1] .l
i 5 -."'-

s ot t .'.I. B :.I L I"'I:- i = i
A "ha e ’ @ 0
WILLIAN OLIVEIRA  ERICKSON MVEZ!
5 e i -,

DIEGD Bnnnm‘n ri'rlun .u.u EIDA
2 I I | I
_'::J’J

£ 0 Internacional v m

EconOml -a Hnnxm CUSTODIO  LUIZ G. GUEDES
Compartilhada 9 e

:Inin P. AMnmu I:HEl:rsﬂu n-Am

ﬂIhl EDIJSA. AUGUSTO FIRMIND TI.MEG CARDOSO

WILSON IHGEEHCII}
TRAT

9 9 0 Q

JESUS KITEQI.IE KIESSE CANITO ADILSOH VIEIRA

ALCINO CAMOTA EDILSOH ALMEIDA

MAMUEL 5. CLARA

LUIS TROSO FERHNAHDO LOBO LEYDA PINHO CIND MATOS JOAO BAPTISTA THIAGDO FREITAS

UREANIIAQED PATROCINADORES OURO

ﬂ!" tis |z 4‘%“‘““” HEETCH
PATROCINADORES PRATA
¢Inguzu  KUBINGA W Mmme

PATROCINADOR BRONZE MiDIA PARTERNS

Regus G s  roRTALEE




CRIACAO DE IDENTIDADE VISUAL, ESTRATEGIA E ACTIVACAO
DE CAMPANHA DE COMUNICACAO 360°
CLIENTE: FIEC

& & férum .
A Internacional

A forum Al .

Internacional OPORTUNIDADES DE GERACAO

Ec°“°’“i? DE TRABALHO E NEGOCIOS
Compartilhada NA NOVA ECONOMIA

ACESSO
ONLINE GRATIS

PARA ESTUDANTES | .zvild /7 /B 14

S Internacional

Economia

L4 l : '. . '. Y -I_' “I:nmpartilhada
UNIVERSITARIOS .f | AR T OPORTUNIDADES DE GERACAO

DE TRABALHO E NEGOCIOS
NA NOVA ECONOMIA

PATROCINADORES OQURO

s HEETCH O

PATROCINADORES PRATA

€INguzyu  KUBINGA MAMetre. () pasarss
A -

BRONZE MiDIA PARTERNS

Re‘é'us (VA" oG PORTAL @B

4 forum

: Internacional
Economia
Compartilhada

OPORTUNIDADES DE
GERACAO DE TRABALHO
E NEGOCIOS NA NOVA
ECONOMIA

& forum
Internacional
Economia

Compartilhada

SAIBA
MAIS DO EVENTO

www.fiec.ao




!j!"ll

-‘1 « [JE 1000 [88L]

L

lhada ]

ORADOR

PAIMEL (11

CO-WORKING E O
FUTURO DO DESIGN
DE ESCRITORIOS

h P U




wedo brandg

Tel: (244) 941164 704 / hello@wedobrand.co

WWW.WEDOBRAND.AO

f XinJ©)



